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ОБЗОР ЛИТЕРАТУРЫ И ПОСТАНОВКА 
ПРОБЛЕМЫ  

Сегодня гуманитарная наука расширяет свои гра-

ницы, вступая в диалог с техногенными открытиями 

и биологическими закономерностями. Вторая поло-

вина ХХ столетия прошла под знаком воплотившейся 

мечты человека о полетах в космос. В XXI в. «диа-

лог» человечества с космическим пространством,  

которое в контексте цифровизации интенсивно ме-

диатизируется, занимает значимое место во всех 

общественных процессах. 

Медиапространство как структурное образование 

призвано обеспечивать оптимальное информацион-

ное взаимодействие и влияние на социум посред-

ством создания непрерывно обновляемой картины 

мира с последующим превращением потенциальной 

информации в реальную [1]. Наука и научная инфор-

мация в контексте цифровизации интенсивно медиати-

зируются, претерпевая кардинальные изменения [2]. 

Тематика научно-технологического развития – это 

одно из ключевых содержательных направлений ка-

чественных средств массовой информации (СМИ). 

Выполняя свои основные функции – предоставление 

полезной информации и обеспечение коммуникации 

                                           
* Работа выполнена в рамках научно-образовательной 
школы МГУ имени М.В. Ломоносова «Фундаментальные и 
прикладные исследования космоса» 

в социуме, массмедиа вовлекают в обсуждение акту-

альных вопросов научно-технологического развития 

представителей гражданского общества, госслужа-

щих, предпринимателей и потенциальных инвесто-

ров, а также ученых и инженеров, заинтересованных 

в продвижении научных открытий и разработок, т. е. 

основных субъектов национальной инновационной 

системы [3]. В этом смысле СМИ являются инстру-

ментом решения задач научно-технологического раз-

вития России, в первую очередь «формирования эф-

фективной системы коммуникаций в области науки, 

технологий и инноваций, повышения восприимчиво-

сти экономики и общества к инновациям, создания 

условий для развития наукоемкого бизнеса» [4]. 

Именно медиа и есть та сила, которая способна 

противостоять псевдонаучным представлениям о 

космосе и лженауке [5-8]. Не случайно современные 

исследователи отмечают эффективность использова-

ния СМИ как канала распространения информации, 

способной существенным образом влиять на форми-

рование общественного мнения, в том числе в сфере 

науки, технологий и инноваций [8–18]. Действитель-

но, значительная часть граждан получает информа-

цию о науке и технике в основном (вероятно, даже 
исключительно) из СМИ [19], которые, в свою оче-

редь, оказывают воздействие на инновационную по-

литику государства в целом [20, 21], на развитие 
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наукоемких отраслей экономики, например, медици-

ны или атомной промышленности [22]. 

Гуманитарная наука все более расширяет свои 

границы, вступая в диалог с техногенными открыти-

ями и биологическими закономерностями. Не будет 

большим преувеличением утверждать, что практиче-

ски вся вторая половина ХХ столетия прошла под 

знаком космоса (от мечты до полетов человека в 

неизведанное космическое пространство), однако 

именно в XXI в. произошло объединение понимания 

«космоса» (греч. – κόσμος, лат. – mundus) с двух по-

зиций – и как вселенной, и как космического про-

странства, что сливается в триаду «Космо-Психо-

Логос» [23]. Одновременно развитие информацион-

ных технологий и демократизация СМИ привели к 

выстраиванию новых ценностей на основе «диалога» 

между космическим пространством и человечеством. 

На фоне явного роста внимания исследователей к 

теме космоса в контексте медиа и культуры, на сего-

дняшний день особенности космической тематики в 

содержании современных российских СМИ требуют 

комплексного исследования количественных и каче-

ственных характеристик этой проблематики в совре-

менных медиа. Изложенное обусловливает актуаль-

ность междисциплинарных исследований процессов, 

связанных с влиянием темы космоса на обществен-

ное сознание, в том числе и по причине того, что 

именно медиа выступают той силой, которая способ-

на противостоять псевдонаучным представлениям о 

космосе [5–9, 16, 24, 25].  

В качественном и всестороннем освещении темы 

космоса заинтересованы и редакции массмедиа, по-

скольку космические исследования, наряду с наука-

ми о жизни – это наиболее востребованные у массо-

вой аудитории направления научно-технической 

информации в СМИ [20, 22-24, 26].  

МЕТОДИКА  
И ОСНОВНЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ 
ИССЛЕДОВАНИЯ  

С помощью ранее апробированной методики [27] 

нами были изучены количественные и качественные 

характеристики публикаций о космосе на примере 

ведущих федеральных общественно-политических 

газет, а также некоторых интернет-изданий, проведен 

сравнительный анализ данных за 2020 и 2021 гг. и 

выявлена динамика освещения проблематики космо-

са в этот период.  

Основными методами в нашей работе с эмпириче-

ским материалом на разных этапах стали: контент-

анализ, сравнительный анализ, описательный метод, 

метод сплошной выборки, количественный анализ. 

Цель исследования – выявление динамики присут-

ствия проблематики космоса на основе анализа 

удельного веса публикаций с ключевыми словами 
космо* или космическ* в общем контенте массмедиа 

в период 2020-2021 гг., и формирование гипотезы для 

изучения вклада инфоповодов различных типов в 

информационную повестку, связанную с космиче-

ской проблематикой. 

В качестве объекта на этом этапе исследования 

были выбраны ведущие российские федеральные 

общественно-политические газеты «Комсомольская 

правда», «Российская газета» и «КоммерсантЪ», а 

также интернет-издания Lenta.Ru и Газета.Ru; про-

анализировано их содержание за период с января 

2021 г.  по декабрь 2021 г. Отбор и анализ публикаций 

по заданной теме был проведен с использованием ин-

формационно-поисковой системы мониторинга и ана-

лиза СМИ «Интегрум», индексирующей материалы и 

содержащей архивы более 12 000 источников. Ориги-

нальная методика позволила оценить долю публикаций 

о космосе в общем массиве сообщений СМИ, выявить 

ключевые тематические сферы космической информа-

ционной повестки и особенности ее географии. 

В ходе исследования была сформирована содер-

жащая ключевые слова космо* или космическ* вы-

борка №=5908 публикаций (выборка В1-2021) и 

соотнесена с общим количеством публикаций в ис-

следуемых СМИ за 2021 г. (выборка В0-2021) 

№=303814 публикаций. Эти данные затем сравнива-

лись с аналогичным образом полученными результа-

тами за 2020 г.: выборкой В1-2020 №=3964 публика-

ций и выборкой В0-2020 №=263981 публикаций.  

В ходе анализа зафиксировано заметное – в  

1,5 раза – увеличение количества публикаций о кос-

мосе в 2021 г. по сравнению с 2020 г. Устойчивый 

рост числа публикаций, потенциально связанных с 

космической тематикой, наблюдался за весь исследу-

емый период (рис. 1).  

Положительная динамика была также выявлена 

при анализе удельного веса публикаций с ключевыми 

словами космо* или космическ* в общем контенте 

массмедиа. Доля таких публикаций выросла в 1,3 ра-

за: с 1,5% в 2020 г. до 1,9% в 2021 г. И что примеча-

тельно, увеличивалась в каждом исследуемом СМИ 

(рис. 2). При этом как в 2020 г., так и в 2021 г. удель-

ный вес публикаций о космосе в газетах в среднем 

превышал этот параметр в интернет-изданиях в два 

раза. Однако в абсолютных значениях в интернет-

СМИ по сравнению с газетами было публиковано в 

среднем в 5,4 раза больше текстов о космосе в 2020 г. 

и в 6 раз больше – в 2021 г. Как отмечалось ранее, 

это связано с разницей в моделях изданий и инфор-

мационным потоком, который они производят, по-

скольку интернет-СМИ ориентированы прежде всего 

на новостной контент и конвергентные редакции 

этих изданий работают в условиях 24/7, т. е. обеспе-

чивают производство контента 24 часа в сутки семь 

дней в неделю. 

Приведенные результаты свидетельствуют о ста-

бильном росте объема информации о космосе в отече-

ственных массмедиа за последние два года. Актуаль-

ной представляется задача определения различных 

факторов, в том числе ключевых инфоповодов, вли-

яющих на данный процесс. С этой целью была про-

анализирована динамика количества публикаций о 

космосе за период 2020-2021 гг. и выявлены месяцы – 

это декабрь 2020 г., апрель, июль и октябрь 2021 г. с 

выраженным максимумом публикаций (рис. 3).  
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Рис 1. Динамика количества публикаций о космосе за 2020 и 2021 гг. в исследуемых СМИ. 

 
 

 
 

Рис. 2. Доля публикаций с упоминанием космоса по отношению к общему массиву публикаций исследуемых СМИ 
за 2020 и 2021 гг. (%). 

 

 
 

Рис. 3. Динамика количества публикаций о космосе в исследуемых СМИ за 2020 г. и 2021 г. по месяцам (месяцы с 
выраженным максимумом публикаций отмечены черным цветом). 
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Обозначенные периоды соответствуют таким важ-
ным событиям в развитии отечественной и мировой 
космонавтики, как успешный запуск ракетоносителя 
тяжелого класса «Ангара-А5» (14 декабря 2021 г.) и 
празднование 60-летней годовщины первого полета че-
ловека в космос (12 апреля 2021 г.). Кроме того, в апре-
ле 2021 г. совершил свой первый полет в атмосфере 
Марса квадрокоптер «Ingenuity» и состоялся запуск ки-
тайской модульной орбитальной станции «Тяньгун»; в 
июле 2021 г. был осуществлен запуск на орбиту и сты-
ковка с МКС многофункционального лабораторного 
модуля «Наука», а также состоялись успешные субор-
битальные пилотируемые полеты кораблей VSS Unity и 
New Shepard. Особого внимания в данном контексте 
заслуживает уникальный телевизионный проект, 
транслировавшийся осенью 2021 г. на Первом кана-
ле. В рамках реалити-шоу «Вызов. Впервые в космо-
се» киноэкипаж в составе актрисы Ю. Пересильд, 
режиссера К. Шипенко и космонавта А. Шкаплерова 
отправился на МКС для съемок художественного 
фильма. Таким образом, космос стал площадкой ме-
дийного научно-просветительского проекта и вызвал 
огромный резонанс как в России, так и за рубежом. 
Онлайн-трансляции старта и приземления киноэки-
пажа на интернет-ресурсах Первого и в официальных 
аккаунтах телеканала в социальных сетях и на виде-
охостингах собрали более 17 млн просмотров («Вы-
зов. Первые в космосе» 1tv.ru›-filme-poletit…peresild 
13 октября).    

 В этот же период происходили и другие события 
(например, старт ракеты Falcon 9 с кораблем Crew 
Dragon с космическими туристами на борту; первый 
в истории проект по изменению траектории астерои-
дов и др.), которые также могли существенным обра-
зом повлиять на изменения в динамике публикаций. 

ВЫВОДЫ 

Изучение и освоение космического пространства в 
контексте научно-технологического развития Россий-
ской Федерации представляет собой одно из приори-
тетных направлений, и СМИ выступают важнейшим 
инструментом популяризации фундаментальных и 
прикладных космических исследований, а также их 
влияния на формирование общественного мнения, 
поскольку именно тема космоса является наиболее 
востребованным у массовой аудитории направлени-
ем научно-технической информации. 

Проведенное нами исследование позволило сде-
лать следующие выводы. 

1. Изучение проблематики космоса в современ-
ном медиадискурсе позволяет выявить положитель-
ную динамику роста удельного веса публикаций с 
ключевыми словами космо* или космическ* в общем 
контенте массмедиа: доля публикаций выросла с 1,5 % 
в 2020 г. до 1,9% в 2021 г., однако при этом и в 2020 г., 
и в 2021 г. удельный вес публикаций о космосе в га-
зетах был в среднем в два раза выше, чем в интернет-
изданиях. 

2. На фоне стабильного роста объëма информа-
ции о космосе в отечественных массмедиа в период 
2020-2021 гг. очевидно выделяются месяцы с четко 
выраженным максимумом публикаций, а именно: де-
кабрь 2020 г., апрель, июль и октябрь 2021 г.  

3. В качестве перспективы дальнейшего иссле-
дования проблематики космоса в российских СМИ 
видится изучение влияния инфоповодов различных 
типов на формирование информационной повестки. 
Полученные нами данные помогут рассмотреть про-
цесс медиатизации космической проблематики на 
более глубоком уровне и определить возможности 
его дальнейшей оптимизации. 
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