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Современные СМИ, информируя массовую аудиторию о достижениях ученых, 
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ВВЕДЕНИЕ  

Интеллектуальный* потенциал современного рос-
сийского общества непрерывно пополняется иннова-
циями, при этом необходимо учитывать то, что ин-
теллект должен конвертироваться в продукт как 
материального, так и духовного характера – в этом 
состоит одно из важных проявлений принципа един-
ства сознания и деятельности. Медиапространство 
как структурное образование призвано обеспечивать 
оптимальное информационное взаимодействие и 
влияние на социум посредством создания непрерыв-
но обновляемой в сознании личности картины мира, 
а также последующего превращения потенциальной 

                                           
* Исследование выполнено при поддержке Междисципли-
нарной научно-образовательной школы Московского уни-
верситета «Космос». 

информации в реальную и оптимизации на этой ос-
нове интеллектуальной культуры личности [1]. 

Медиа играют все более важную роль в основанных 
на динамичном информационном обмене процессах 
социального конструирования, синхронных динамике 
производства научно-технической информации. Сле-
дует подчеркнуть, что наука как важнейший социаль-
ный институт в контексте современных процессов 
цифровизации интенсивно медиатизируется и претер-
певает кардинальные изменения так же, как и другие 
общественные сферы [2, 3]. В частности, исследовате-
ли подчеркивают недостаточность современных взаи-
модействий фундаментальной науки и промышленно-
сти  и ключевую роль информационного обмена как 
определяющего фактора модели инновационного раз-
вития экономики России [4, 5].  

Таким образом, можно утверждать, что «медиати-
зирующаяся» наука становится важным компонентом 
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постоянно расширяющегося объектного поля медиа-
исследований [6-8]. Важно также обозначить, что не-
прерывное в условиях цифрового пространства взаи-
модействие медиаканалов, медиаконтента, его про-
изводителей, а также потребителей и аудитории при-
водит в том числе к «взаимодействию в медиасреде 
явлений общественной и индивидуальной природы, 
влияющих на социальную и индивидуальную жизнь» 
[9]. Это, еще раз подчеркнем, крайне повышает от-
ветственность журналистики и медиа в реализации 
роли информации для научно-технического развития 
общества. Задачи популяризации науки, поддержа-
ния престижа научно-технических профессий выдви-
нулись в число основных национальных приоритетов 
мировых держав. В Стратегии инновационного раз-
вития Российской Федерации на период до 2020 г. 
«Инновационная Россия–2020» в качестве меры по 
активации инновационных процессов в националь-
ной экономике и социальной сфере указано на важ-
ность усиления «пропаганды научных знаний, науч-
но-технической и инновационной деятельности в 
средствах массовой информации» [10].  Современные 
исследователи отмечают эффективность использова-
ния СМИ как канала распространения информации, 
способной повлиять на социально-экономическое 
развитие общества и формирование общественного 
мнения о науке, технологиях и инновациях [11-13].  
В контексте одного из приоритетов научно-техно-
логического развития Российской Федерации – изу-
чения и освоения космического пространства – СМИ 
выступают важнейшим инструментом популяриза-
ции фундаментальных и прикладных исследований 
космоса, их влияния на повседневную жизнь, тем са-
мым решая насущную задачу актуализации образа 
космоса и важной роли его дальнейшего освоения в 
массовом сознании, в представлениях общества о 
настоящем и будущем [10]. В качественном и всесто-
роннем освещении космической тематики заинтере-
сованы и редакции массмедиа, поскольку космиче-
ские исследования, наряду с другими науками о 
жизни, являются наиболее востребованными у мас-
совой аудитории направлениями научно-технической 
информации в СМИ [14]. 

Кроме того, медиа – это та сила, которая способна 

противостоять псевдонаучным представлениям о кос-

мосе и лженауке [9, 15-18]. На сегодняшний день осо-

бенности присутствия космической тематики в целом 

и научно-технической информации о космосе в содер-

жании современных российских СМИ в частности 

представляются недостаточно изученными. Настоящая 

работа представляет собой шаг на пути комплексного 

исследования количественных и качественных харак-

теристик космической проблематики в современных 

медиа. Междисциплинарный подход к исследованию 

процессов, связанных с освоением космического про-

странства, и влиянию этих процессов на общество и 

общественное сознание представляется крайне важным 

в современных условиях. Однако в науках об обществе 

это направление недостаточно актуализировано [11, 
12]. Надо отметить при этом растущее внимание за-

падных исследователей к теме космоса в контексте 

медиа и массовой культуры [21-25]. 

МЕТОДИКА И ОСНОВНЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ 
ИССЛЕДОВАНИЯ 

Задачей настоящего пилотного исследования стала 

апробация методики по выявлению количественного и 

качественного присутствия проблематики освоения 

космического пространства, научно-технических до-

стижений и других направлений, связанных с космо-

сом и освещаемых в медиадискурсе. Основными мето-

дами в работе с эмпирическим материалом на разных 

этапах стали: контент-анализ, сравнительный анализ, 

описательный метод, метод сплошной выборки, стати-

стический и исторический метод лингвистического 

анализа. Информационно-поисковая система монито-

ринга и анализа СМИ «Интегрум» и алгоритм 

word2vec дополняют традиционные методы, позволяя 

за короткие сроки проводить анализ значительных 

объемов электронных текстов с целью построения 

моделей учета со-встречаемости слов и выявления 

семантически близких лексических единиц и целых 

групп. Главная цель исследования, представленного 

в настоящей статье, заключалась в получении пред-

варительных результатов и формировании гипотезы 

для проведения в дальнейшем основных исследова-

ний, позволяющих выявить устойчивые тенденции 

присутствия научно-технической информации о кос-

мосе в современных массмедиа. 

В качестве объекта исследования были выбраны 

ведущие российские федеральные общественно-

политические газеты «Комсомольская правда», «Рос-

сийская газета» и «КоммерсантЪ», а также интернет-

издания Lenta.Ru и Газета.Ru. Было проанализирова-

но их содержание за период с января по декабрь 2020 г. 

Отбор и анализ публикаций по заданной теме проведен 

с использованием информационно-поисковой систе-

мы мониторинга и анализа СМИ «Интегрум», индек-

сирующей материалы и содержащей архивы более 

12 тыс. источников, а также алгоритма на основе ис-

кусственных нейронных сетей word2vec. Оригиналь-

ная методика позволила оценить долю публикаций о 

космосе в общем массиве сообщений СМИ, выявить 

ключевые тематические сферы космической инфор-

мационной повестки и особенности ее географии. 
В ходе проведения первой процедуры исследова-

ния была сформирована выборка – 3964 публикаций 
(В1), содержащих ключевые слова космо* или кос-
мическ*. Эта выборка была соотнесена с общим коли-
чеством публикаций в выбранных СМИ за исследуе-
мый период – 259227 публикаций (В0). Результатом 
стал вывод о крайне низком уровне присутствия в пуб-
ликациях информации, связанной с темой космоса, – 
они составили лишь 1,5% в общем объеме публикаций. 
При этом необходимо отметить положительную дина-
мику к увеличению доли публикаций о космосе с ян-
варя по декабрь 2020 г. (рис. 1). Количество публи-
каций в декабре 2020 г., по сравнению с январем 
2020 г., выросло в 1,7 раза. 

Сравнительный анализ количества публикаций с 
ключевыми словами космо* или космическ* в иссле-
дуемых медиа также дал результаты: общий массив 
публикаций в медиа, функционирующих только в 
интернет-изданиях Lenta.Ru и Газета.Ru, оказался в 
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среднем в 5,4 раза больше, чем в изданиях, выходя-
щих на двух платформах, печатной и цифровой. Без-
условно, это связано с разницей в моделях изданий и 
информационным потоком, который они производят, 
поскольку они ориентированы прежде всего на но-
востной контент и конвергентные редакции этих из-
даний работают в условиях 24/7, т. е. обеспечивают 

производство контента 24 часа в сутки семь дней в 
неделю. Но при этом результаты анализа доли пуб-
ликаций о космосе по отношению к объему общего 
массива публикаций каждого СМИ показали, что 
удельный вес космической повестки в газетах в сред-
нем в два раза больше, чем в интернет-изданиях, что 
отображено на диаграмме (рис. 2). 

 
 

 

 
 

Рис. 1. Динамика количества публикаций о космосе в 2020 г.  

 
 

 

 
 

Рис. 2. Доля публикаций с упоминанием космоса по отношению  
к общему массиву публикаций по изданиям (%) 
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Рис. 3. Тематические сферы космической информационной повестки в СМИ  
 (доля от выборки В1, %) 

 
 
 

Вторая процедура исследования заключалась в 
проведении количественного анализа выборки В1 с 
целью выявления основных тематических направле-
ний контента, в которых присутствует информаци-
онная повестка, связанная с космосом. Для этого бы-
ли выделены тематические сферы, для которых, в 
свою очередь, были подобраны ключевые слова, поз-
воляющие максимально выявить присутствие этого 
направления в содержании каждого медиа. Так, 
научно-технологическая сфера была описана набо-
ром ключевых слов наук*, науч*, учен*, исслед*, 
техно*, техни*, инновац*. Затем с использованием си-
стемы «Интегрум» определялось количество текстов, 
содержащих одновременно слова космо* или косми-
ческ* и хотя бы одно из ключевых слов, характеризу-
ющих общественную сферу. В результате был состав-
лен топ-7 тематических сфер с наиболее высокой 
частотой упоминаемости космоса (рис. 3): научно-
технологическая сфера – 50%, профессиональная – 
37%, военная – 34%, экологическая – 30%, политиче-
ская – 26%, экономическая – 23% и культурная – 21%. 

Это позволило сделать предварительный вывод о 
доминировании научно-технологического контекста 
при освещении темы космоса в общественно-поли-
тическом сегменте медиа. Далее из текстов научно-
технологической направленности была сформирована 
выборка 1987 публикаций (В2) для проведения коли-
чественного анализа. В свою очередь, это показало, что 
ключевые слова, характеризующие научно-исследова-
тельскую деятельность (наук*, науч*, учен*, исслед*), 
встречаются в 76% публикаций выборки В2, тогда как 
ключевые слова, характеризующие технико-технологи-
ческую тематику (техно*, техни*, инновац*), встре-
чаются в 54% публикаций. Полученный результат 

может свидетельствовать о том, что СМИ в большей 
степени уделяют внимание научно-технической ин-
формации о космосе, связанной с наукой и исследо-
ваниями в этой области, и несколько меньше про-
двигают в информационной повестке прикладные 
результаты исследований, описание применения 
научных достижений на практике и использования 
инновационных технологий. Это предположение бу-
дет верифицировано при последующем качественном 
контент-анализе. 

Далее выполнена третья процедура апробации ме-
тодики анализа публикаций с упоминанием космоса 
по другим характеристикам. В частности, анализ вы-
борки В2 по характеристикам, связанным с геогра-
фией контента о космосе, продемонстрировал, что 
упоминание ведущих космических держав распреде-
ляется следующим образом: Российская Федерация – 
75% текстов, США – 46%, далее с большим отрывом 
идут Европейский Союз – 19%, КНР – 18% и Индия – 
3,2%. Индия пока в незначительной степени, но все 
же устойчиво присутствует в содержании СМИ, что 
свидетельствует о росте ее медийного присутствия в 
теме освоения космоса. Предварительно можно сде-
лать предположение о том, что медиа являются ин-
дикатором, показывающим изменения в географии 
космической информационной повестки, которые 
происходят сегодня: в информационном поле появ-
ляются новые игроки в этой отрасли (прежде всего 
речь идет о Китае и Индии) [26-29]. Данное предпо-
ложение также будет более глубоко проанализирова-
но на дальнейших этапах исследования. 

Следующая процедура – это апробация методики 
анализа лексико-семантического поля выборки В1 с 
использованием алгоритма word2vec, в которое были 
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включены только лексические единицы, обозначаю-
щие актанты ситуаций. Ядро лексической системы 
языка чаще всего выявляется на основании крите-
рия частотности. Вычисление средней частоты 
встречаемости слова позволяет отнести лексику, 
частота которой выше средней величины, к ядру, а 
частота которой оказывается ниже средней, – к пе-
риферии. Эта процедура позволила выявить близ-
кий по смыслу контекст для категории «Космос» в 

виде семантического ядра (из 30 существительных), 
сформированного автоматически по принципу вы-
явления слов с наиболее высокой частотностью. 
Встречаемость слов проверялась как отдельно по 
категории «Космос», так и по каждому из анализи-
руемых изданий (таблица). Семантический анализ в 
значительной степени подтвердил данные, полу-
ченные с использованием функционала системы 
«Интегрум». 

 
 

Данные семантического анализа: семантическое ядро из 30 существительных 
 

Категория Семантическое ядро (30 существительных) 

Космос  
  

сша, ракета, система, космос, компания, корабль, проект, спутник, роскосмос, мкс, 
программа, президент, федерация, глава, центр, станция, новость, фильм, аппарат, 
космонавт, полет, ученый, союз, запуск, объект, риа, число, фото, область, 
возможность 
  

Космос * 
Lenta.ru 

сша, фото, ракета, роскосмос, компания, корабль, система, мкс, новость, космос, 
спутник, канал, риа, центр, проект, станция, союз, миллиард, миллион, тысяча, 
программа, рогозин, звезда, ученый, рубль, процент, доллар, глава, луна, космонавт 
  

Космос * 
Газета.Ru             
  
  

сша, ракета, система, корабль, космос, спутник, мкс, компания, роскосмос, запуск, 
полет, фильм, программа, аппарат, станция, проект, глава, президент, новость, 
космонавт, риа, газета, орбита, союз, оружие, возможность, китай, ученый, самолет, 
луна 
  

Космос * 
КоммерсантЪ 

рубль, президент, сша, проект, млрд, владимир, господин, компания, система, млн, 
тыс, космос, число, путин, суд, область, сергей, связь, развитие, глава, решение, 
отношение, рф, правительство, рынок, центр, александр, ситуация, проблема, 
государство 
                                    

Космос * 
Комсомольская 
правда  
  

тысяча, рубль, фильм, история, музей, президент, герой, александр, проект, 
космонавт, корабль, центр, улица, ученый, ракета, сайт, сша, владимир, ссср, 
станция, программа, компания, коронавирус, миллион, роскосмос, система, глава, 
цена, сергей, полет,  
                           

Космос * 
Российская 
газета 

федерация, статья, спутник, закон, пункт, орган, система, проект, соответствие, 
программа, область, право, объект, контроль, решение, деятельность, президент, 
компания, развитие, требование, число, перечень, информация, тысяча, организация, 
название, власть, отношение, порядок, правительство 

 
 
ВЫВОДЫ 

Рассмотренный в настоящей статье этап исследо-
вания позволяет сделать следующие предваритель-
ные выводы. 

1. В целом количество публикаций с упомина-
нием космоса крайне низко по отношению к общему 
объему публикаций всех изданий в совокупности и 
составляет 1,5%. При этом отмечена тенденция к 
увеличению доли публикаций о космосе с января по 
декабрь 2020 г., что можно отметить как позитивный 
процесс, однако его причины требуют более глубоко-
го изучения на дальнейших этапах. 

2. Результаты анализа количества публикаций о 
космосе по отношению к общему объему массива 

публикаций каждого СМИ показали, что удельный 

вес космической повестки в общественно-полити-

ческих изданиях «Комсомольская правда», «Россий-

ская газета» и «КоммерсантЪ» в среднем в два раза 

больше, чем в оригинальных интернет-СМИ Lenta.Ru 

и Газета.Ru. Можно предположить, что в интернет-

изданиях, работающих в условиях 24/7 и ориентиру-

ющихся преимущественно на новостные форматы, 

значительно меньше внимания уделяется как самой 

проблематике космоса, так и ее систематическому 

анализу. Издания, работающие на печатной и на 

цифровой платформах, имеющие более глубокие 

традиции профессиональной и качественной журна-

листики, ориентированные на более узкую, но при 

этом более образованную и возрастную аудиторию 

(некоторое исключение составляет «Комсомольская 

правда), продвигают научно-техническую информа-

цию о космосе более успешно. 
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3. Анализ основных тематических направлений 

исследуемого контента показал, что  

здесь заметно преобладают публикации, освеща-

ющие научно-технологический контекст темы кос-

моса. Это свидетельствует прежде всего о достаточно 

высоком уровне интереса аудитории к информации 

научно-технического характера и о потенциальной 

необходимости развивать данное проблемно-темати-

ческое направление в современном медиадискурсе. 

4. В качестве перспективы дальнейшего изучения 

в области научно-технической информации о космосе 

видится сравнительно-сопоставительный анализ выяв-

ленного в ходе настоящего исследования ядра лексико-

семантического поля для категории «Космос» с семан-

тическим ядром периода 1950—1961 гг., для которого 

характерно интенсивное пополнение словарного соста-

ва языка в связи с началом космической эры. 
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